Bio 3.0: Klischee oder Wirklichkeit?
Dossier zum animierten Bio-Wissensfilm

Episode 8: Bio ist auch nicht mehr das, was es einmal war
Video-Link: https://youtu.be/lcbAvFQ7b9%0

Recherche und Zusammenstellung: Forschungsinstitut fur biologischen Landbau FiBL, 06/2019

o Dass sich der Biolandbau so positiv entwickeln konnte, liegt am Engagement zahlreicher
Biobauerinnen und Biobauern, aber auch am Einsatz vieler Menschen in Politik, Forschung
und Vermarktung. Und ganz wesentlich haben immer auch schon Konsument/innen zur
erfolgreichen Entwicklung der biologischen Landwirtschaft beigetragen. Die Pionier/innen
verfolgten ein gemeinsames Ziel. Ob Landwirt/innen, Vermarkter/innen, Konsument/innen,
Wissenschaftler/innen oder Politiker/innen - sie alle vereinte das Engagement fur eine
moderne, zukunftsorientierte Landwirtschaft ebenso wie der Wunsch eine nachhaltige
Alternative zur zunehmenden Industrialisierung der Landwirtschaft zu schaffen.

o Zu Beginn war man unter sich, die Zahl der Biobetriebe war Uberschaubar, die
Kommunikation fand auf personlicher Ebene statt. Doch bereits in den 1950er Jahren
entwickelten sich klarerer Strukturen: Schon bald entstanden neue Organisations- und
Vermarktungsstrukturen, die zu einer Weiterentwicklung der biologischen Landwirtschaft
beitrugen und den Ubergang von der Pionierphase zum standardisierten Biolandbau
vorbereiteten. Die ersten Bio-Verbande entstanden, Biob&uerinnen und Biobauern
begannen sich verstarkt zu vernetzen und sich auszutauschen. Dieser rege Wissens- und
Informationsfluss innerhalb der Bioszene bildet auch heute noch eine der wesentlichen
Grundlagen fur das innovative Potential der biologischen Landwirtschaft. Die
Biobewegung wuchs, immer mehr Betriebe stellten auf Bio um, immer mehr
Konsument/innen kauften biologische Lebensmittel.

o Inder Anfangsphase des biologischen Landbaus, als die Betriebe ihre Produkte direkt an
die Kund/innen verkauften und die Landwirt/innen selbst fur die Qualitat des Anbaus und
der Produkte garantierten, waren detaillierte Richtlinien sowie aufwandige Kontroll- und
Zertifizierungssysteme noch nicht notig. Erst als der Biomarkt gréf3er und spater auch
globaler wurde, mussten die Konsument/innen vor Bio-Trittbrettfahrern und die Bio-
Produzent/innen vor unfairem Wettbewerb gesetzlich geschutzt werden. Die Einfuhrung
und Standardisierung von Richtlinien wurde unerlasslich.

o Die strengen Kontrollen und die Zertifizierung haben zwar das Vertrauen der
Konsument/innen in Bioprodukte gestarkt und die Absatzmdglichkeiten verbessert, mit den
steigenden Anforderungen und den immer detaillierter werdenden Richtlinien wird die
Biozertifizierung fur viele Biolandwirt/innen jedoch zunehmend zu einer finanziellen und
zeitlichen Belastung. Eine Weiterentwicklung von Bio bedeutet daher, dass wohl auch im
Bereich der Qualitatssicherung und Zertifizierung in Zukunft neue Anséatze notig sein
werden. Dass dabei Transparenz und Seriositat weiterhin garantiert werden mussen
versteht sich von selbst.

o Heute gibt es die Biobranche als einheitliche Bewegung so nicht mehr. Viele Pioniere haben
sich verandert und neue Akteure kommen mit unterschiedlichsten Beweggrinden dazu.

o Mit dem Einstieg der Supermarkte in die Bio-Vermarktung Mitte der 1990er Jahre
verbesserten sich die Absatzmoglichkeiten fur Biolebensmittel deutlich. Die Nachfrage
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wuchs, der Markt wurde dynamischer, Bioprodukte wurden zur global gehandelten Ware.
Die Biobranche entwickelte professionelle Strukturen, Produzenten schlossen sich
zusammen, neue Absatz- und Betriebswege wurden geschaffen. Parallel zu dieser
Entwicklung wuchsen auch Befurchtungen, dass die Bioware in der Masse anonym wird und
dass mit der Identitat auch Werte verschwinden wurden.

o Durch die Vermarktung von Biolebensmitteln in Superméarkten und Diskontern sind
Biobetriebe mit neuen Strukturen, Prinzipien sowie auch ékonomischen Zwangen
(Schlagwort Preisdruck) konfrontiert. Viele Biobetriebe reagieren darauf mit Spezialisierung,
aber auch Professionalisierung der Produktion. Kritiker/innen meinen, der Biolandbau habe
sich ,konventionalisiert” und den Strukturen der Supermarktketten angepasst — nach dem
Motto ,,immer grof3er, immer anonymer”. Doch auch wenn die professionelle Vermarktung
den Druck auf Biobetriebe erhoht, darf man nicht vergessen: Gerade der Handel hat dazu
beigetragen Bio in die Mitte der Gesellschaft zu riicken und immer mehr Menschen den
Bioeinkauf zu erméglichen. Und abgesehen davon erfullen Bio-Eigenmarkten oft zusatzliche
und noch strengere Kriterien als die EU Bio-Verordnung (z.B. was die Tierhaltung betrifft).

o Die Erwartungshaltung der Konsument/innen wird maf3geblich von der Werbung beeinflusst.
Nicht selten zeichnet diese ein idyllisch verklartes Bild. Es kann jedoch nicht erwartet
werden, dass Biobauerinnen und Biobauern ihren Hof wie vor hundert Jahren
bewirtschaften. Das wirde eine moderne, biologische Landwirtschaft verhindern bzw. zum
Nischendasein zwingen. Auch wenn Bio grof3er und spezialisierter wird: die Grof3e eines
Betriebes sagt noch nichts Uber die Qualitat aus. Bio und grof3 ist kein Widerspruch. Grof3e
wie kleine Biobetriebe kdnnen eine sorgfaltige Bodenbearbeitung oder artgemafe
Tierhaltung vorbildlich umsetzen. Egal ob grof3 oder klein — wir alle profitieren vom Bio-
Wachstum.

o Die heute geltenden Bio-Richtlinien bauen auf den Grundprinzipien und urspringlichen
Werten der Biolandwirtschaft auf, wurden aber im Laufe der Jahre standig ausgebaut und
weiterentwickelt. Bereits in den 1970er Jahren wurden die Prinzipien der IFOAM
(International Federation of Organic Agriculture Movements) verabschiedet. Diese
Prinzipien — Okologie, Gesundheit, Gerechtigkeit, Sorgfalt — stellen die Basis der weltweiten
Biobewegung dar, darauf bauen die allgemein gultigen Grundprinzipien der Biolandwirtschaft
auf, die alle wesentlichen Bereiche der Lebensmittelproduktion von Pflanzenbau tber
Tierhaltung bis hin zur Verarbeitung und Vermarktung abdecken und dabei sowohl
Okologische als auch dkonomische und ethische Aspekte berticksichtigen. Auch die
detaillierten und umfassenden EU Bio-Richtlinien gehen auf diese Grundprinzipien zurtck.

o) Die Reflexion der bisherigen Entwicklung des Biolandbaus und die Respektierung der
Bioprinzipien sind wichtig, es geht aber auch um eine dynamische Auseinandersetzung mit
moglichen Zukunftsperspektiven. Der Biolandbau soll und kann daher auch nicht in die
Pionierzeiten zurtickkehren, sondern muss sich weiterentwickeln, um weiterhin Losungen fr
viele globale Herausforderungen wie Klimawandel oder Biodiversitatskrise zu bieten.
Gleichzeitig gilt es, die zentralen Biowerte (fruchtbarer Boden, Schlief3en stofflicher und
energetischer Kreislaufe, Verantwortung und Respekt gegentber Mensch, Tier und Natur)
weiter umzusetzen und die Vielfalt an Betriebsstrukturen und -gréf3en in der Bio-Erzeugung,
-Verarbeitung und -Vermarktung sicherzustellen.
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Far eine Weiterentwicklung braucht es neue Strategien, Konzepte und Maf3nahmen. Diese
sollen in ihrer Gesamtheit dazu beitragen, die Grundprinzipien der biologischen
Landwirtschaft zu berUcksichtigen, die 6kologische, soziale und wirtschaftliche
Nachhaltigkeit noch starker zu verankern, die Kommunikation mit den Konsument/innen zu
verstarken und das Innovationspotential des Biolandbaus zu férdern und weiter auszubauen.
Es geht um eine Weiterentwicklung, die Transparenz und Seriositat garantiert und das
Vertrauen in die Biolandwirtschaft starkt. Damit die biologische Landwirtschaft als

eine Schltsseltechnologie des 21. Jahrhunderts weiterhin Alternativen und Lésungen flr
viele globale Herausforderungen bieten kann.

Die Weiterentwicklung des Biolandbaus wird in seiner gesamten Prozesskette vom Boden
bis zum Teller unter Bertcksichtigung klarer Kriterien, Indikatoren und Messgrof3en fur die
Nachhaltigkeit evaluiert. Bio verfolgt dabei nicht nur eine Strategie der Effizienzsteigerung,
sondern integriert immer auch die Idee der Suffizienz, d. h., dass es angesichts beschrankter
Ressourcen kein unbeschranktes Wachstum geben kann. Die Suffizienzwirtschaft (,,Nicht
mehr brauchen als wir fUr ein ausgewogenes, gesundes, ausgefllltes Leben bendtigen®)
bedeutet einen geringeren Ressourceneinsatz, um einen ékonomisch sinnvollen und
Okologisch vertretbaren Output zu erreichen.

Die Biolandwirtschaft bleibt vielfaltig. Sie wird weiterhin ihre Werte leben, die dkologische,
soziale und wirtschaftliche Nachhaltigkeit grof3 schreiben, Innovationen verantwortungsvoll
umsetzen und wie bisher mit Lésungen fur viele gesellschaftliche Herausforderungen
Uberzeugen. Damit es auch so bleibt, ist es gut, dass Bio sich weiterentwickelt und nicht
mehr ganz so ist, wie es einmal war.
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